Ortliche Bauvorschrift
uber die Zulassigkeit, Anbringung und Gestaltung von
AuBRenwerbeanlagen und Automaten

Aufgrund des § 5 Abs. 1 der Kommunalverfassung vom 17. Mai 1990 (GBI. | S. 255) und des § 246 a
des Baugesetzbuches in der Fassung der Bekanntmachung vom 8. Dezember 1986 (BGBI. | S.
2253), zuletzt gedndert durch Anlage | Kapitel XIV Abschnitt Il Nr. 1 des Einigungsvertrages vom 31.
August 1990 in Verbindung mit Artikel 1 des Gesetzes vom 23. September 1990 (BGBI 1990 11 S.
885, 1122) und dem § 83 des Gesetzes Uber die Bauordnung in der geltenden Fassung vom
20.07.1990 hat die Gemeindevertretung der Stadt Annaberg-Buchholz in ihrer Sitzung am 02.04.1992
folgende Satzung beschlossen:

Werbesatzung

Praambel

Die Stadt Annaberg-Buchholz weist in ihren beiden Stadtteilen noch gut erhaltene Innenstadtbereiche
auf. Deren stadtebauliche Strukturen gehen bis auf die Griinderzeit im Jahr 1496 bzw. 1525 zurlick.
Die Anordnung der StralRen, Platze, dominanten Bauwerke ist noch aus dieser Zeit erhalten, die
einzelnen Gebaude sind mehrfach durch Stadtbréande zerstért worden, so dass wir heute grotenteils
Substanzen aus dem Barock (als schlichte Biirgerhauser) und aus dem Zeitraum um die Jahr-
hundertwende finden. Diese Gebaude, in ihrer stadtebaulichen Raumbildung und in ihrer architek-
tonischen Gestaltung, bilden das unverwechselbare Antlitz der Stadt Annaberg-Buchholz, in dem sie
sich von anderen Stadten unterscheidet. Vom Stadtparlament wurde eine Baugestaltungssatzung
beschlossen mit dem Ziel, diese Innenstadtbereiche vor zerstérerischen Eingriffen zu bewahren.
Dazu gehdren aber nicht nur die baulichen Veranderungen an sich, sondern auch die Gestaltung der
Aulenwerbeanlagen, da diese in den allgemeinen, 6ffentlichen Raum wirken. Diese Anlagen sind
den vorhandenen Gebauden unterzuordnen, so dass sich bestimmte Forderungen an die Gestaltung
von Werbeanlagen ergeben, ohne dass damit der Wirtschaft die Méglichkeit einer wirksamen
Aulenwerbung genommen werden soll.

§ 1

Geltungsbereich

(1) Diese Satzung gilt fiir die Altstadtbereiche von Annaberg und Buchholz.
Aufgrund der unterschiedlichen Wertigkeit bestimmter stadtebaulicher Rdume bzw. Bauten
wird in Intensitat der Anforderungen differenziert:

Zone 1 Annaberg

die beiden wichtigsten und altesten Platze vollstandig erhalten, denkmalgeschutzt:
Marktplatz in Verbindung mit Benediktplatz, Unterer und Oberer Kirchplatz sowie alle
denkmalgeschutzten Bauten und Ensemble der Stadt Annaberg-Buchholz

Zone 1 Buchholz
der Bereich um die Katharinenkirche

Zone 2 Annaberqg

alle unter Ensembleschutz befindlichen Strafen der Stadt:

Wolkensteiner Stral3e, Buchholzer Stralte mit Scheibnerstralle, Klosterstralle. Kleine und
Grole Kirchgasse Fleischergasse




Zone 2 Buchholz
Karlsbader Strale, Katharinenstralte, Rathausplatz, Marktstralie

Zone 3 Annaberg

alle ubrigen Straf3en im Innenstadtbereich von Annaberg

innerhalb der Stadtmauer Feldgasse, Untere und Obere Schmiedegasse, Hopfengasse,
Malzgasse, Ferdinandgasse, Bachgasse, Grofte und Kleine Sommerleite, Kupferstralie,
Scherbank, Untere und Obere Badergasse, Siebenhdusergasse, Johannisgasse,
Promenadenweg, Karlsplatz, Mendegasschen, Museumsgasse, Barbara — Uthmann - Platz,
Quergasse, Mariengasse Pfortengasse, Pfarrgasse, Untere und Obere Rdhrgasse,
Zunftgasse, Schulgasse, Turnerberg, Stufenweg, Laubengasse, Farbegasse, Mandelgasse,
Gr. und KI. Kartengasse. Wolkensteiner Gasse, Mittelgasse, Ratsgasse, Kornweg, Muhlweg,
Rubnergasse, Klosterweg, Magazingasse, Miinzgasse, Sperrgasse, Steinweg, Michelstralle,
Frohnauer Gasse, Topferweg, Hauergasse

auBerhalb der Stadtmauer Lindenstralle, Parkstral3e, Schillerstralie, Am Kdselitzplatz,
Kleinrlickerswalder Strafe, Michaelisstollen, RathenaustralRe, PestalozzistralRe, Zick-Zack-
Promenade, Adam-Ries-Stralle, Felix-Weise-StralRe, Stralle der Freundschaft, Emil — Finck -
Str., Fichtestr., StralRe der Einheit, Bambergstralie

Zone 3 Buchholz

folgende Stralen in Buchholz: Buchenstrale, An der Muhle, Brickenstralie,
Bodelschwinghstralle, Karlstr., Hans-Sachs Str., Einenkelstr., Silberstr., Schlettauer Str.,
Creuzburgstr., Teichstr., Hauerweg, Bergstralle, Waldstralte, Meisterstralte, Mohrenstralie
Friedensstralte Fischerstralte, Schulgasse. Frobelstralle, Frauenstralle, Bridergasse,
Melzerstralle, Lange Gasse. Brauhausstralie

Die Satzung regelt hinsichtlich der in Abs. 1 bezeichneten Bereiche die Zulassigkeit, das
Anbringen, die Anordnung sowie die Gestaltung von Werbeanlagen und Automaten i. S.
§ 12 und 13 der Bauordnung in der geltenden Fassung vom 20.07.1990.

Anlagen der AuRenwerbung sind alle 6rtlich gebundenen Einrichtungen, die der Ankindigung
bzw. Anpreisung oder als Hinweis auf Gewerbe oder Beruf dienen und vom 6ffentlichen
Verkehrsraum einsehbar sind.

Hierzu z&hlen insbesondere Schilder, Beschriftungen, Bemalung, Lichtwerbungen, sowie fur
Zettel- und Bogenanschlag bzw. Lichtwerbung bestimmte Saulen, Tafeln und Flachen
(inbegriffen Warenautomaten).

Diese Satzung gilt fur alle neu zu errichtenden Werbeanlagen.
Werbeanlagen, die befristet genehmigt wurden, sind nach Ablauf der Frist den Forderungen
dieser Satzung anzupassen.

Werbeanlagen, die vor Geltung der Satzung errichtet wurden und ihren Forderungen
widersprechen, sind in Einvernehmen mit dem Betreiber zurlickzubauen.

§2
Genehmigungspflicht

Die Errichtung, Aufstellung, Anordnung, Anbringung und Anderung von Anlagen der
Aulenwerbung und Warenautomaten nach § I3 der Bauordnung in der geltenden Fassung
vom 20.07.1990, bedirfen der Genehmigung durch die Bauaufsichtsbehdrde.

Das gilt ebenfalls flr die nach § 63 der Bauordnung (BauO) Teil 1 Pkt. 30 genannten
anzeigefreien Werbeanlagen bis 0,5 m2.



3)

(4)

®)

Eine Genehmigung ist nicht erforderlich fur

a) flach angebrachte Namenschilder an Wohn- und Gaststéatten, bis zu einer Gréfke von 0,2
m2.

b) am Ort der Leistung voriibergehend angebrachte oder aufgestellte Werbeanlagen, soweit
sie nicht fest mit dem Bauwerk oder dem Boden verbunden sind und die Bau- bzw.
StraRenfluchtlinie nicht Uberschreiten; bis zu 10 m Hohe und 50 m? Ansichtsflache.

c) Werbeanlagen fur zeitlich begrenzte Veranstaltungen an der Statte der Leistung,
insbesondere Aus-/Schlussverkaufe, fur die Dauer der Veranstaltung: bis zu 10 m Héhe
und 50 m? Ansichtsflache.

d) Anschlagwerbung an genehmigten, offentlichen Anschlagflachen oder auf Flachen, die
aus besonderen Anlassen genehmigt sind.

e) Werbeanlagen, die voriibergehend zu 6ffentlichen Wahlen oder Abstimmungen
angebracht oder aufgestellt werden (sie sind spatestens eine Woche nach Wahltermin
wieder zu entfernen).

Die in Punkt 3 a - e genannten Anlagen missen der Anforderung des § 5 der Satzung
entsprechen.

Weitergehende Vorschriften aus Bebauungsplanen sowie andere 6ffentlich-rechtliche
Vorschriften werden von dieser Satzung nicht beruhrt.

§3

Allgemeine Anforderungen
Werbeanlagen sind nur an der Statte der Leistung statthaft.

Werbeanlagen/Automaten missen in Grofie, Farbe, Material und Anbringungsart klar
gestaltet, werkgerecht durchgebildet sein. Sie dirfen nicht verunstaltet wirken.

Werbeanlagen/Automaten mussen sich Mal3stab und Charakter des jeweiligen
stadtebaulichen Raumes sowie des Gebaudes, an dem sie befestigt werden, unterordnen und
anpassen. Architektur- und Baugliederungen dirfen weder unterschnitten noch Gberdeckt
werden. Der Befestigung dienende Konstruktionselemente missen verdeckt angebracht,
Kabelzufiihrungen u. a. nicht sichtbar verlegt werden. Ist dies nicht mdglich, so diirfen diese
Elemente nicht stérend wirken.

Werbeanlagen als laufende Schrift- bzw. Leuchtbander der oder Blinklichter sind generell
unzulassig.

Plakate sind nur an eigens dafur genehmigten S&dulen und Tafeln anzubringen.

Werbeanlagen dirfen den Blick auf ein dominant im stadtebaulichen Raum wirkendes
Bauwerk nicht stéren.

An und auf Tirmen, an Schornsteinen, Lichtmasten, an vorspringenden Bauteilen und
Einfriedungen durfen Werbeanlagen nicht angebracht werden. Ebenso sind sie unzuldssig an
Papierkdrben, Ruhebanken; bei Grin/Freiflachen, auf Friedhdéfen und an sakralen Bauten.

Werbeanlagen missen zu Grundsticksgrenzen und Gebdudeecken einen Abstand von
mindestens 1,5 m haben. Abweichungen sind zulassig, wenn diese Grof3e durch die
Fassadengliederung nicht eingehalten werden kann. Vorstehende Werbeanlagen sollen
untereinander einen Abstand von mindestens 3 m aufweisen. Sie dlrfen nicht mehr als 0,8 m



in den stadtebaulichen Raum wirken. Ihr Abstand zur Verkehrsflache darf 0,7 m nicht
unterschreiten. Die Durchgangshéhe von 3 m muss gewahrleistet werden.

(9) An denkmalgeschitzten Gebauden und Ensemble dirfen keine Lichtwerbeanlagen installiert
werden.

(10)  Werbeanlagen in, auf, vor Dachflachen sind unzulassig.

(11)  Senkrecht lesbare Werbeanlagen und solche an Giebelwanden sind nicht gestattet.

(12) Die regellose Anbringung von Werbeanlagen, in stérender Haufung wird nicht zugelassen.
Die Werbung verschiedener Trager bzw. Firmen an einem Gebaude muss aufeinander und
auf die Bausubstanz, an der sie befestigt sind, abgestimmt werden.

(13) Alle Werbeanlagen mussen sich von Schildern und Zeichen, die der offentlichen Ordnung und

Sicherheit dienen, deutlich unterscheiden und von ihnen den durch Zweck dieser Schilder und
Zeichen bedingten Abstand halten.

§4
Besondere Vorschriften, Zone 1
(1) Innerhalb der Zone 1
a) sind jeweils nur ein Flachtransparent und eine vorstehende Werbeanlage als Hinweis

auf Inhaber und Art des gewerblichen Betriebes zulassig,

b) dirfen die Werbeanlagen nur so angebracht werden, dass der Abstand zu Gurtsimsen
und anderen architektonischen Gliederungselementen mindestens 10 cm betragt,

c) dirfen vorstehende Werbeanlagen nur angebracht werden, wenn sie den Charakter
einer individuellen, handwerklichen Arbeit widerspiegeln. Die Grél3e der Anlage muss
auf das Gebaude, an dem sie befestigt sind und auf die Umgebungsbebauung
abgestimmt werden. Der Flacheninhalt darf innerhalb der duReren Begrenzungslinien
hochstens 0,8 m? betragen. Diese Anlagen durfen indirekt beleuchtet werden.

d) Eine Werbeanlage in Form einer aufgemalten Schrift oder flach anliegend in
plastischen Einzelbuchstaben ist statthaft. Die Hohe der Buchstaben darf 0,5 m nicht
Uberschreiten, die Schrift soll zur Gebaudekante einen Abstand von mind. 1,5 m
halten.

e) ist die Anbringung von Werbeanlagen nur im Erdgeschoss und im Bristungsbereich
des 1. OG. zulassig. Ausnahmen sind im OG dann zulassig, wenn sich dahinter ein
dort ansassiger Betrieb befindet.

f) ist das Beschriften, Bemalen und Bekleben von Fensterflachen nur im Erdgeschoss in
der Art von filigranen Schriftziigen oder einfarbigen Emblemen in der Gréfe von max.
10 % der Glasflache der jeweiligen Fenster zuldssig. An Fensterflachen der
Obergeschosse ist dies ausnahmsweise moglich, wenn dahinter ein Betrieb ansassig
ist. Das Zukleben von Schaufenstern ist generell verboten.

9) Markisen sind nur in offener Form (Rollmarkise) und einer der Bebauung angepassten
Farbe zugelassen. Besteht am Gebaude keine andere Moglichkeit zur Anbringung von
Werbung, so kann 1/4 der Markisenflache fir diese verwendet werden.

h) Automaten durfen nur in Hauseingangen und Seitenstrallen angebracht werden.



(2)

(2)

In dieser Zone 1 sind nicht zugelassen

a)

b)

jegliche Werbearten, die in § 6 Abs. (1) nicht aufgeflihrt sind, dazu zahlen besonders
Leuchtkasten jeglicher Art

Schaukasten, mit Ausnahme von solchen fur gastronomische Betriebe zum Aushang
von Speise- und Getrankekarten neben Hauseingdngen sowie Schaukasten
offentlicher Institutionen

Fluoreszierende Farbgebungen an Werbeanlagen

das Verkleiden, Streichen von Fassaden im EG und Bristungsbereich des I. OG im
Zusammenhang mit dem Anbringen von Werbeanlagen

im Ubrigen gilt § 3

§5
Besondere Vorschriften Zone 2

Innerhalb der Zone 2

a)

b)

d)

g)

sind je Betriebs- 0. Gewerbest3tte eine flachtransparente Werbeanlage und eine
vorstehende Werbeeinrichtung zuldssig, dabei kann es sich um eine gemischte Anlage
handeln, wenn die Erinnerungswerbung (Markenzeichen des Produktherstellers)
deutlich hinter der Informationswerbung (Firmenzeichnung) zuriicksteht.

sind Werbeanlagen nur im EG und im Bristungsbereich des 1. OG zu installieren

sind vorstehende Werbeanlagen individuell in filigraner Handarbeit zu fertigen, die
Grole muss auf das Bauwerk, an dem sie befestigt werden und auf die
Umgebungsbebauung abgestimmt sein, der Flacheninhalt innerhalb der duf3eren
Begrenzungslinien darf hochstens 0,8 m? betragen, die Schilder dirfen in einer
angemessenen Art und Weise indirekt beleuchtet werden

ist eine Werbeanlage in der Art eines flachen bemalten Schildes zulassig, wenn keine
Gliederungselemente verdeckt werden, die Schilder kénnen mit einer verdeckten
Punktleuchte oder einer abgedeckten Leuchtréhre angestrahlt werden

sind beleuchtete Werbekasten nur im oberen Fenster drittel zuldssig, wenn sie mit der
Fensterfront blindig abschlief3en (d. h. Installation nach innen im Fensterbereich) ihre
Farbgebung ist auf das Gebaude und die Umgebungsbebauung abzustimmen.

sind Werbeanlagen in der Art aufgemalter Schrift oder - flach anliegend - in
plastischen, leuchtenden, nicht leuchtenden, von hinten angestrahlten
Einzelbuchstaben zulassig, wenn ihre Lange 2/3 der Gebaudeldnge nicht Gbersteigt,
die Ausladung plastischer Schriftzlige darf 15 cm, die Schriftgréfie 0,5 m nicht
Uberschreiten.

ist das Aufstellen von Automaten ausschlie3lich in Hauseingangen und Seitenstrallen
statthaft.

Innerhalb dieser Zone 2

a)

b)

ist die Verwendung von fluoreszierenden Farben bei der Gestaltung der
Aullenwerbeanlagen unzuladssig.

sind Schaukasten, mit Ausnahme der flr den Betrieb gastronomischer Einrichtungen
notwendigen Getranke- und Speisekarten unmittelbar neben den Hauseingangen
sowie der Schaukasten fir 6ffentliche Institutionen, unzulassig.

sind alle nicht in § 5 Abs. 1 genannten Werbeanlagen nicht zulassig.

-5-



§ 6

Besondere Vorschriften, Zone 3

(1) Innerhalb dieser Zone 3'

a) sind je Betriebs/oder Gewerbestatte nur eine Flachtransparente und eine vorstehende
Werbung zuldssig, dabei kann es sich um eine gemischte Anlage handeln, wenn die
Erinnerungswerbung max. 1/3 der Gesamtwerbeflache einnimmt.

b) ist je Betriebsstatte nur eine Erinnerungswerbung zulassig.

c) hat die Installation von Werbeanlagen nur im EG bzw. im Briistungsbereich des
1. OG zu erfolgen, ausnahmsweise ist dies auch in den Bristungsbereichen der
dariber liegenden Geschosse mdglich, wenn dahinter ein Gewerbe/Betrieb ansassig
ist.

d) sind Flachtransparente zulassig, sofern ihre Malde 2/3 der Gebaudelange nicht
Uberschreitet, im OG reduziert sich diese Lange auf 1/3 der Gebaudelange, die Hoéhe
der Flachtransparente darf 0,6 m nicht tiberschreiten, Einzelbuchstaben (plastisch oder
aufgemalt) dirfen nicht groRer als 0,5 m sein,. Die Starke der beleuchteten
Flachtransparente darf 0,2 m nicht berschreiten, ansonsten missen sie indirekt
angestrahlt werden.

e) sind beleuchtete vorstehende Werbeanlagen zugelassen, wenn ihr Flacheninhalt nicht
mehr als 1 m? betragt.

f) sind Beschriftungen, Bemalungen und Beklebungen von Fenstern bis zu einer Grofie
von 20 % der Glasflachen zulassig, das gilt ebenfalls fur die Ankiindigung von so
genannter Tagesware.

§7

Denkmalgeschiitzte Bauten und Ensemble auBerhalb Zone 1

Fir Werbeanlagen an den in der Anlage bezeichneten denkmalgeschuitzten Gebauden gelten die
Bestimmungen des § 4. Die Anbringung von Warenautomaten ist unzulassig.

§8

Unterhaltung von Werbeanlagen

Der Auftraggeber ist flr die ordnungsgemafie Anbringung der Aulienwerbeanlagen nach den
bautechnischen Bestimmungen verantwortlich. Werbeanlagen und Automaten sind standig in
ordentlichem Zustand zu halten. Kommt der Inhaber dieser Verpflichtung nicht nach, kann die
Beseitigung der Werbeanlagen und Automaten verlangt werden.

§9

Ordnungswidrigkeiten

Wer vorsatzlich oder fahrlassig, unter Verstol3 gegen eine Bestimmung dieser Satzung,
Werbeanlagen oder Automaten anbringt, aufstellt oder verandert, handelt ordnungswidrig und kann
gemal § 81 Abs. 1, Ziff. 1 der Bauordnung vom 20. 7. 1990 mit einer Geldbul3e bis zu 100 TDM (ca.
50 TEuro) belegt, werden.



§10
Inkrafttreten

Diese Satzung tritt am Tage nach der 6ffentlichen Bekanntmachung in Kraft.

H. Preul3
Prasidentin der Stadtverordnetenversammlung

K. Hermann
Blrgermeister



